Association Marseille Centre

Les Nouvelles Publications : Que
va apporter la requalification du
centre ?

Laurent Vandamme : Nows allons
avoir une offre plus qualitative. L
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N.P. : Pourquoi penser qu'un
espace picton important dopera ke
shopping ?
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notre rapport & centre ville

N.P.: Quand Marseille sera-t-clle
préte & accucillir d'sutres enseignes
du huxe 2

L.V.: Nous y sommes prescue ! Il
e suffit pas d'un cadre poar que ks
enseignes simplantens. 1 faut, &
vous le répéte, tout un contexte,
en par Fhieelle
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N.P. : Cette clientele exigeante
aura besoin d'une offre importante
de services. Comment vous y pré
p.m::- vous ?

L.V.: Nou

renent tous on
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rents sont conscients que la llnfn
tele haut de amme atter of un ser
vice 2 la hauteur de ses attentes
Ainsi par exemple, nous envisa

geons un systéme de livrazson pour
scs achats, Nous réfléchasons aussd
1 1a mise en place d'une amplitude
horaire phus Al.lr'tl‘r. Le personal
shopper me semble aussa indas-
pensable. Bref, nous étudions de
nombreuses pistes,

N.P.:
turm-over des enseignes avec cette
nouvelle qualification du centre ?
L.V. : Sans doute, mais c'est tout

Doit-on s'attendre & un
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tonisation prévie pour ['éé Jlill'
witour de ka place Lulli, nous ris-
quons de voir la premiére p.\'t c
de Ia "lx Sainte s¢ modifier. Si
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majorité de restaurants, il se peut
que la donne change, avec des
marques de prét-a-porter attinées
par cette pouve le uv'l’l guration de

I'espace urbain

N.P. : Quels sont ks secteurs por-
teurs de buxe ?

L.V.: 1l y a bien sir le prét-a-
porter et ka joaillerie, mais aussi ke
mobilier. Il y a quekques mots dail-
lew s, une -||r..nx d'acteurs écono-
miques de ce secteur s¢ sont unas
en association : avec « Paradis
Design », une référence i Ia rue du
méme nom, ils souhaitent démon-
trer qu'il existe ici un pole des-
0L .U\'In J!lh{ll(‘ cn l‘!um:.

N.P. : Qui fait partic de cetre asso-
clation ?

L.V. : Paradis Design regroupe
huit ENSCIENeS \ll'l:.‘l'( s au dc\i';)‘.
et deux agences darchitecture. En
<o moment, cies travaifient crsem-
ble 4 un projet d'ilumination du
secteur pour la fin de Fannée. Elles
souhaitent voir 1a rue Paradis
requalifiée jusqu'a la rue Sainte
Vicroire, dans le cadre de la « Mis-
shon centre ville »,

N.P.: Des noms prestigicux vont-
ils déja sinstaller dans le centre ?
L.V. : Non, mais certains com

fercants massurent que phisieurs
marques observent de prés les
chungements de Ia até, Elles atten-
dent le bon moment et surtout,
guettent fe bon emplacement.
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